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CONCIENTIZACION
AMBIENTAL

Desde la plataforma digital de comuni-
cacion interna Workplace, Banco Galicia
fomenta la concientizacién ambiental.
Durante este afio el principal enfoque fue
la disminucién de pldsticos de un solo uso
acompafado por comunicaciones de sepa-
racién de residuos, apagado de monitores
y medicién de huella de carbono.

Durante el afio, Banco Galicia difundid
356 comunicaciones de concientizacién
ambiental e informacion de gestién a
través de sus canales internos y externos,
llegando asi a todos sus grupos de interés.

Entre estas acciones se distinguen:

Semana del Ambiente - 5 de junio
Acompanando el Dia Mundial del Am-
biente, este aflo Banco Galicia celebrd
durante toda la semana una campana digi-
tal de concientizacién acompafiada de una
campafa de concientizacidn por todos los
pisos de sus edificios centrales junto a Eco
House Asociacién Civil y activaciones en
los edificios donde se invitaba a los cola-
boradores a generar energia eléctrica para
exprimir su desayuno generada por su
propia energia pedaleando una bicicleta.
Participaron 245 personas de la capacita-
cién online "Dia del ambiente”.

Introduccion a la Sustentabilidad

470 nuevos ingresantes al Banco fueron
formados en temas ambientales,
sociales y de voluntariado en la jornada
de bienvenida.

Concurso de Fotografia Ambiental
Participaron de esta iniciativa hijos de
colaboradores de Banco Galicia de entre
5y 12 anos. Este afio se los invit6 a

subir una foto a Workplace con acciones
en sus casas o en sus barrios relacionadas
al cuidado ambiental.

Capacitaciones a Oficiales

de Atencion al Cliente

Se llevaron a cabo estas acciones de for-
macion con el objetivo de explicar en qué
se basa el sistema de gestion ambiental,
cudles son los requerimientos consideran-
do la lista de exclusién, en qué consisten
las lineas de proyectos sustentables y qué
tipo de andlisis es necesario realizar.

Por su parte, Naranja organiza espacios
de trabajo maés sustentables, identifican-
do oportunidades que permiten reducir
impactos e implementa las siguientes
acciones en la manzana Naranja:

Gestion diferenciada de residuos: realiza
una campana para separar los residuos
orgdnicos de los reciclables.

Chau botellas de plastico: detectd que se
utilizaban en salas de reuniones 9.600
botellas de agua en el afio. En base a este
dato, decidié decirle adiés a esta préctica,
y compro jarras y colocé expendedores
especiales en las cocinas. Asi, cuenta con
agua en condiciones de potabilidad y
temperatura para llenar las jarras.
Reemplazo de descartables: actualmente
se encuentran en el desarrollo de una
accion para la eliminacién de vasos y
cucharas descartables y su reemplazo por
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productos reutilizables. La empresa anual-
mente en estos productos gasta $700.000.
Pinturas lavables en sucursales y edificios
corporativos: comenzd a utilizar pinturas
lavables por lo que disminuyé la frecuen-
cia de pintado ya que se pueden lavar,
reduciendo el impacto ambiental.

Galicia Seguros, ademds de la instalaciéon
de la compostera que gener6 un gran
impacto en materia de concientizaciéon
ambiental, realiza comunicaciones

con informacién de interés en fechas clave
o desde canales especificos, como por
ejemplo el Dia del Ambiente, en la intro-
duccién a la sustentabilidad en el proceso
de induccién a la empresa, en capacita-
ciones a Oficiales de Atencidn al Cliente,
en el marco de PRIAR, entre otros. Ade-
mads, junto a Agua Segura, organizé una
Campana de concientizaciéon “Cuidamos
el Agua y a la comunidad”.

Alianza para la Accion Climatica

Banco Galicia firmo la alianza en 2018.
Esta Alianza se enmarca en una iniciativa
global liderada por WWF (la Organizacion
Mundial de Conservacién) la cual retine
socios tales como CDPi, C40ii, CAN!iii,

We Mean Businessiv y Fundacién Avinav
entre otros. En Argentina esta alianza se
encuentra liderado por la Fundacién Vida
Silvestre Argentina junto a Fundacion Avi-
na con el apoyo de los socios globales.



Fondo para la Conservacion
Ambiental
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20 PROVINCIAS PARTICIPARON EN 2019

En esta edicion especial de 2019, Banco
Galicia en alianza con Fundacién Williams,
premiaron cuatro proyectos bajo tres
grandes temdticas: Biodiversidad, Energfa y
Ambientes Urbanos, las cuales se inscriben
también en el marco del apoyo a la Agenda
2030 de las Naciones Unidas. a través de los
siguientes Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble (ODS):Objetivo 7 “Energia asequible

y no contaminante”, Objetivo 11 “Ciudades
y Comunidades Sostenibles”, Objetivo 13
“Accién por el Clima”, Objetivo 14

“Vida Submarina” y el Objetivo 15 “Vida
de Ecosistemas Terrestres”. Cada uno de
los ganadores recibié $250.000 para llevar
adelante su proyecto.

El jurado en 2019 estuvo conformado por:

* Maria Eugenia Di Paola - Coordinadora
del Programa de Ambiente y Desarrollo
Sostenible en Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD).

* Manuel Jaramillo - Director General
de Fundacién Vida Silvestre Argentina.

* Maximiliano Morrone - Director Nacional
de Promocién de Energias Renovables y
Eficiencia Energética en Ministerio
de Hacienda.

e Silvana Montanelli - Investigadora, Depar-
tamento de Ecologia y Ciencias Ambien-
tales, Universidad Maiménides.

¢ Alejandro Rodolfo Malpartida - Coordinador
de la Maestria en Ingenieria Ambiental de
la Universidad Tecnoldgica Nacional (UTN).

* Susana Larrondo - Profesora Titular Regular
y Directora de la Carrera de Ingenieria
Ambiental de la Universidad Nacional de
San Martin (UNSAM).

e Christian Wallace - Cofundador de Enersol
Ingenieria - Energias Renovables.
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GASTOS AMBIENTALES
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GASTOS E INVERSIONES AMBIENTALES
(MONTO EN PESOS)" - 2019

Banco Galicia + Naranja?

Costos de eliminacion de residuos, tratamiento de emisiones 1.803.957,25
y costes de remediacion

Costos de prevencion y gestion medioambiental relacionados 24.789.149,49
con la operacion del Banco

Costos de prevencion y gestion medioambiental relacionados 1.659.241,82
con proyectos externos al Banco

Total gastos e inversiones ambientales 28.252.348,56

1 Si bien Galicia Seguros cuenta con algunos gastos ambientales, atin no poseen un presupuesto formal.

2 Los gastos e inversiones de Naranja corresponden a: 1) Eliminacion y disposicion segura de residuos generados en el depdsito
por actividades de area que incluyen embalajes y desarmes; 2) Destruccion y tratamiento seguro de plasticos que se imprimen con
errores 0 no son retirados por los clientes; 3) Envio para reciclado y destruccion segura de los pallets de carcasas de toner;

4) Reciclaje y disposicion final de residuos tecnologicos.



